


复工复产 复商复市 推动复展
针对渠道终端 针对全产业链针对品牌企业

回顾年初



2月5日

2月6日

3月8日

3月10日

3月18日

九州发布
《疫情突发展会
延期通告》

九州率先为行业建
立《疫情播报站》

九州率先开辟《九州
会客厅》被誉为行业
抗疫桥头堡，免费作
为抗疫宣传阵地

九州向行业抗疫记录片
《我们都是战士》点燃
行业激情

九州发出了《中国汽车
产业链：把失去的时间
赢回来》号召，国内主
流媒体和兄弟行业纷纷
引用“把失去的时间赢
回来”呼声…

九州邀请行业知名企业
家发布《抢占市场先
机、迎接市场反弹》号
召，进一步提振行业信
心

2月8日



3月20日

3月25日

4月10日

4月18日

4月25日

5月1日

九州发布《展会延期，
服务不停》的承诺。提
出疫后市场大反弹、疫
中布局是关键。

九州在为行业免费提供
《九州会客厅》的基础
上，推出免费《电子杂
志》

九州陆续推出线上获客工
具《获客宝》、《营销
宝》、《招商宝》。给疫
情期间无法出差、无法线
下获客的品牌，提供无接
触线上获客方式。

《复工复产》九州响应
国家号召率先倡导“疫
情过、抢先机、早布
局、填空仓、迎反弹”
行业大旗。

九州深划《136战略》创
立1个基金、深度释放3
大资源、整合6大快速获
客的工具。标志着行业
开始找到了应对危机的
方法

九州率先提出《复商复
市的意义远大于复工复
产》，号召行业警惕#断
供#和#牛鞭效应#



5月8日

5月13日

5月15日

5月20日

6月12日

6月22日

九州发布《品牌企业线
上获客的6大场景》进
一步演示中小企业，如
何在疫情期间持续获
客。

九州发布《复展时间定档
7月10日～12日》，发起
了“疫情过-抢先机-填空
仓-早布局-迎反弹”的行
业总动员

九州展发布《中国汽车
后市场年度十大吸金产
品项目》，把九州展推
向行业的焦点位置。

九州展发出《找挣钱产
品、找赢利项目、找实力
供应商您必来深圳九州
展》，展开了声势浩大的
招观活动，保证参展效
果。

九州发布《未来营
销新模式，即：线
下与线上的一体化
运营》

九州展决定举办行业首
届线上云展的构想，计
划将线上云展广告出现
在7月九州展现场。



66期
200万

《九州会客厅》

传播数据：

《车后快豹》电子杂志

43期

服务企业客户

阅读量合计
1200+

家



参展企业 观展买家 办展规模

首日：10万人次
合计：25万人次

展出规模16万㎡
5大业态+12大品类

品牌：4389个
新品：3500件

回顾7月九州展













九州展成为

2020年度唯一
汽车行业全产业链生态大展



参展企业 观展卖家 客户线索

浏览数：48,569人
平均在线：22,000人

最长浏览时间:3小时
单客平均时长:20分钟
最多浏览页数:200页

参展企业：512家
展厅数量：518个

九州展打造线下/线上双轮驱动的产业链生态大展
引起行业普遍关注与参与

10月九州云展数据



10月九州云展

为行业开辟线上战场
是一次具有深远意义的总演习



市场现状

供求双方
活力不足

企业正处
在转型期

渠道
碎片化



企业向专业化转型

研发型
企业

制造型
企业

品牌运营型
企业

综合型
企业



1、传统省市代渠道

2、4S店渠道

4、整车厂配套渠道

3、PDI下线车升级渠道

5、国内电商新零售渠道

新渠道带来新增量
渠道碎片化，各细分渠道都将出现头部企业



6、跨境电商渠道

10、商用车渠道
……

9、商务车改装渠道

8、专业终端店

新渠道带来新增量
渠道碎片化，各细分渠道都将出现头部企业

7、加盟连锁渠道



渠道营销转型
传统营销   ——   立体式营销

。



 行业正在加速洗牌！
市场正在加速淘汰!

 邱吉尔：永远不要浪费每一场危机
 Churchill： Never Waste a Good Crisis



 九州为企业提供立体化营销服务

 线上线下双驱动/ 国内国外双循环
协助企业向新渠道要新增量



 九州为企业提供立体化营销服务
线上线下双驱动/ 国内国外双循环

国内 国外线下

ü 线上新品发布

ü 线上品牌宣传

ü 九州线上云展

ü 九州汽车生态展
      整车体验区/智能驾驶体验区
     车联网体验区/新能源体验区
     商务车改装体验区
     金牌安装示范区…… 

线上 线下线上

ü 英文电子杂志精准推送

   5万海外买家数据库营销

ü 九州线上云展（英文版）

ü 跨境电商选品大会
     eBay专场/谷歌专场
     虾皮专场/京东国际专场
     天猫国际专场/Lazada专场
     ……



立体化营销向新渠道要新增量

确定目标

品牌传播

深挖客户

合作转化

持续推广



 2021九州展创新做法
产品展 品牌展 体验展

1.0版本展览
是以产品销售
为主

2.0版本展览
是以品牌发布
为主

3.0版本是以
客户体验为
主。

九州汽车生态展传统展览 传统展览



6大产品体验区/提升展览效果

#1

#2

#5

#6#4

整车展 打造中国第一
届体验式整车展，口
号是：体验个性好车

新增智能驾驶
体验区

新增车联网
体验区

新增新能源
体验区

新增商务车改装
体验区

新增“金牌安装”
示范区#3



#1

#2

#5

#6#4

Coolcarshow
改装文化

CCI超跑国际音乐
节

华家班汽车
特技表演

低趴姿态
改装大赛

商务车改装大
师赛

世界音响
改装锦标赛#3

6大汽车文化平台/提升展览趣味性



中国汽车后市场行业报告调研

行车记录仪的调研二维码 大屏车机的调研二维码




